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Abstract：
There has arisen an agenda on personal brand in recent years, typical theories of which are surveyed in this paper, 













































































































































































　当人の願望 　当人のSWOT 分析 当人の対照的採点表
・当人のビジョン ・当人のブランド目的 ・当人の決定的長所
・当人の使命 ・当人の特化性・顕著な属性 ・当人の個人的目的
・当人のキ とーなる役割 ・当人のドメイン ・当人の実行力指標























































































































































































































































































































































































































































































































A: Aaker,D.A. （2010）, Forward; in: del Blanco, R.Á., Personal Brands: 
Manage Your Life with Talent and Turn It into a Unique Experience, 
London: Palgrave.
B1: Becker,G.S. （1964）, Human Capital: A Theoretical and Empirical 
Analysis with Special Reference to Education, Columbia University 
Press. （佐藤陽子訳（1976）『人的資本』（原著第 2版（1975）の訳）
東洋経済新報社）
B2: del Blanco, R.Á. （2010）, Personal Brands: Manage Your Life with 
Talent and Turn It into a Unique Experience, London: Palgrave.
C: de Chernatony,L. （2010）, From Brand Vision to Brand Evaluation : 
The Strategic Process of Growing and Strengthening Brands, Amster-
dam: Elsevier.
H: http://en.wikipedia.org/wiki/Personal branding
K1: Kapferer,J.N. （2010）, The New Strategic Brand Management, 4th ed. 
London: KoganPage
K2： Keller,K.L. （2008）, Strategic Brand Management, 3rd ed. Upper 
Saddle River: Prentice Hall. （恩蔵直人監訳（2010）『戦略的ブラ
ンド・マネジメント・第 3版』東急エージェンシー）
K3: Kornberger,M. （2010）, Brand Society: How Brands Transform Man-
agement and Lifestyle, Cambridge: Cambridge University Press.
M: Miloch,K.S. （2010）, Introduction to Branding, in: Lee,J.W.（ed.）, 
Branded: Branding in Sport Business, Durham: Carolina Academic 
Press, pp.3-9.
R: Rampersad,H.K. （2009）, Authentic Personal Branding: A New 
Blueprint for Building and Aligning a Powerful Leadership Brand, 
Charlotte: Information Age Publishing.







西大学・商学論集』第 55 巻第 1・2合併号 1-18 頁 
Ω2: 大橋昭一（2010b）「現代ブランド理論の基本的諸類型の考察―
ブランドの原理論をめぐる近年の諸論調―」『関西大学・商学
論集』第 55 巻第 4号 43-62 頁 
Ω3: 大橋昭一（2011）「企業ブランド理論をめぐる近年の諸論調―
現代における企業ブランド戦略論の構築をめざす一考察―」『関





受理日　2013 年 12 月 5 日
